Enovision

LA HORA I?E LA MARCA ESPANA DE VINOS

PROGRAMA 15 ENERO
(22 EDICION)




Hora Debate Pagina

9.30h Recepcion

10.00h Presentacion
Inauguracion a cargo de José Miguel Herrero,

Director General de la Industria Alimentaria (MAPA)

12.15h Pausa para café

15.15h Coéctel de cierre ofrecido por Premios Gran Seleccién



Coémo debemos disefiar una
marca paraguas de vinos, por
expertos de distintos
sectores.

Los valores como pais pro-
ductor del Viejo Mundo que
debemos comunicar para
diferenciarnos.

Coémo debemos aprovechar
las virtudes comerciales vis-
tas desde el extranjero.

La importancia de crear un
plan conectado con el consu-
midor de vinos.

La vision peculiar de la bode-
ga familiar, internacional y
visionaria con caracter de
supramarcas.

Crear una reflexion y una con-
versacion entre expertos,
marcas de éxito y marcas de
otros sectores que nos per-
mita aunar criterios para
empezar a trabajar en un
mensaje mas comun, emo-
cional, identitario y coherente.

Cuatro mesas redondas de
debate sobre los temas mas
relevantes, una ponenciay
una conversacion entre bode-
gas de proyeccion familiar e
internacional que manejan
contrastados niveles de pro-
duccion.

La Hora de la
MARCA ESPANA
de Vinos

ENOFUSION presenta la segunda edicién de

su foro de debate Enovision. Una jornada para
reflexionar sobre el mensaje que transmitimos al
exterior desde el sector del vino, y como debemos
cambiarlo, con la ayuda de la experiencia de
estrategas de marca y mercado, asi como lideres de
opinion ajenos al mundo del vino que proclaman la
MARCA ESPANA global.



Como se construye
la MARCA ESPANA

10.15-11.00h

¢;Cuales deberian ser los modera:

atributos de la MARCA ESPANA Pablo Lopez.

de vinos? Fortalezas, debilidades Director General del Foro
. de Marcas Renombradas

y atributos comunes a Espafiolas.

reforzar. Por un mensaje mas
unitario y coherente para una
marca paraguas que reuna la

complejidad del vino espariiol.

Gonzalo Brujo  Joaquin de Teresa Pérez
Presidente de Interbrand. Arlstegul Gerente dg la .
Interprofesional del Aceite
Director General de la de Oliva.

Oficina de la Espafia
Global (MAEUEC)
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Conversacion a tres:
los atributos ¢ imagen
de marca de los lideres

11.00—-11.45h

¢Los grandes superventas y las modera:

marcas lideres gestionan la Paco Hevia

imagen de MARCA ESPANA?, Director Senior de LLYCy
. ~ consejero de empresas

¢Existe una Espana de dos familiares.

velocidades?,;Como deben
convivir? Una conversacion
entre dos bodegas con
origenes familiares y su vision Miguel Torres  Anton Fonseca

competitiva ante el futuro. Maczassek Vicepresidente de Grupo
Terras Gauda.

Director General de
Familia Torres.
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La colaboracion
publico-privada
para impulsar

la MARCA ESPANA

11.45-12.15h

a colaboracion

Ignacio
Osborne

Presidente Grupo
Osborne y Presidente

de Foro de Marcas
Renombradas Espafiolas.

publico-privada para impulsar la MARCA ESPANA



La percepcion de la
MARCA ESPANA de vinos
en el exterior

12.45-13.30h

¢Espana puede presumir de
tener un efecto origen pais por
encima de la categoria DO’s, la
uva u otros valores en Europa?,
(Qué perciben los embajadores
de nuestra marca en el exterior?
El papel de la calidad/precio,

la gastronomia, los vinos
ultrapremium y cémo encajar la
Espana de dos velocidades.
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modera:

Rafael del Rey

Director General del
Observatorio Espafiol del
Mercado del Vino.

Fernando
Prado

Vicepresidente de
Reputation Institute.

Javier Ruiz de Elena Vald¢s Maria Naranjo
Galarreta del Fresno Crespo
Presidente y CEO de lefa de Area de Marketing Directora de Alimentos,

Araex Grands Spanish
Fine Wines.

de contenidos y turismo
cultural. Subdireccion
General de Marketing
Exterior del Turismo.
TURESPANA.

La percepcion de la MARCA ESPANA de vinos en el exterior

Gastronomia y Vinos de
ICEX Espafia Exportacion
e Inversiones.



En que consiste

el talento espanol

13.30-14.15h

Una exploracidén de los atributos
mejor posicionados de

MARCA ESPANA en el vino y
fuera de él: la familia, la ecologia,
las vinas viejas, Jerez, vinos
heroicos, uvas autoéctonas, el
diseno, el turismo o la cocina...
(Debemos comercializar una
imagen mas paisajistica sobre
otra mas vinicola y experta?
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modera:

José Penin

Critico y escritor de vinos.
Fundador de Grupo Pefiin
y Guia Pefiin de los Vinos
de Espafia.

£e1?9 Manel Sarasa
IL Z

o gue CEOQOy fundador de
Viticultor y fundador de wwwwineissocial.com
Compafiia de Vinos Telmo

Rodriguez.

En qué consiste el talento espafiol

Francesca
Heathcote
Sapey

Socia del Estudio Teresa
Sapey-+Partners.



Una marca conectada
con el consumidor

14.15-15.00h

Un analisis de la percepcion de
los consumidores

MARCA ESPANA y sus
necesidades. Nuevas conexiones
y experiencias turisticas,
gastronomicas y comerciales
para captar al nuevo comprador
de vinos.
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modera:
Carlos Minguez.
Barbera

Director de Desarrollo

de negocio de GFK,
consultora de estudios de
mercado y experiencia de
usuario.
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Susana Garcia
Dolla

Carlos Moro

Directora de OIVE.

Presidente de Bodegas
Familiares Matarromera.

Una marca conectada con el consumidor

Magdalena
Thomas

Directora de la
Consultoria AGR Food
Marketing.

Ricardo Sellers

Catedratico de
Comercializacion y
Estudios de Mercado
sobre Vino (Universidad
de Alicante).
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Foro de
Marcas Renombradas
Espanolas

E Foods and Wines
FWS § feossgray
ITS WINERIES
N Castilla-La Mancha

DE BODEGAS POR ESPANA

|| Espana _



